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HOCHZEITSTAGE
ABC Salon

» 100% ZIELGRUPPE » MIT PRINTMEDIEN, ONLINE,
E-MAGS, ENDVERBRAUCHER- UND FACHMESSEN

» TERMINE, FAKTEN, PREISE AUF EINEN BLICK




Mit AR World of Wedding Media Inhalt

[ ) [ ]
»100% Zielgruppe erreichen! 2 WORLD OF WEDDING
Die Markenfamilie unter
. . einem Dach
Liebe Geschéftspartner,
bereits seit mehr als 20 Jahren sind wir Inr kompetenter Medienpartner, wenn es um
eine starke Zielgruppenansprache im Hochzeitsbereich geht. Denn als einziges Unter- 4 HOCHZEITSPLANER
nehmen am Markt vereint die AVR World of Wedding Media alle Plattformen rund um Ly .
den schonsten Tag im Leben. The Bride’s Best Friend
Mit einem breit gefacherten Portfolio bedienen wir alle relevanten Kommunikations-
kanéle, um Ihre Marke und lhre Produkte perfekt zu préasentieren:
10 MEINE BRAUTFRISUR
» Das inspirierende, ideenreiche Print-Magazin Hochzeitsplaner fir eine - . . .
mafBgeschneiderte, unvergessliche Hochzeit Das einzige Magaz'n nur fir Brautfrisuren
» Die stark nachgefragten Sondereditionen Mein Brautkleid und Meine Brautfrisur
» Das beliebte Online-Portal braut.de
Zudem verfligen wir Uber eine groBe 12 MEIN BRAUTKLEID
Expertise als Messeveranstalter: L . ..
P Das einzige Magazin nur fUr Brautmode
® Die besucherstarke Publikumsmesse
HOCHZEITSTAGE in Dortmund, Hamburg,
Hannover, Mtinchen und Munster
e Neu: Die Miinchner Ordermesse ABC 18 BRAUT.DE
Salon fur den Fachhandel mit Abend-, .
Braut- und Cocktailmode Das Erfolgsportal seit 2007
Mit dieser Bandbreite im Hochzeits-
bereich bieten wir Ihnen umfassen-
de Plattformen, um Ihre potenziellen 24 HOCHZEITSTAGE
Kunden direkt und ohne Streuverluste .. .
2u erreichen. Durch unsere langjahrige Deutschlands schdnste Hochzeitsmessen
Erfahrung und ganzheitliche Kompetenz
im Hochzeitsbereich sind wir in der Lage,
lhnen individuell auf Sie zugeschnittene
Angebote zu machen, die alle unsere 26 ABC SALON
Medien miteinander verknUpfen. Gerne . .. .
beraten wir Sie in einem pefsbnnchen Die Fachmesse fur Abend-, Braut- und Cocktailmode
Gesprach!
Wir freuen uns auf die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Ihnen! 28 |IHRE ANSPRECHPARTNER




All es unter ein em D a Ch, Die AVR World of Wedding spielt das Thema Hoch-

zeit auf allen Kanélen und ist mit diesem kompetenten

UHS.(.EI'B Markenfamilie Angebot der einzige Anbieter, der Uber alle

im Uberblick:

Medien im Markt présent ist.

» Einziger IVW-geprifter
Titel im Hochzeitssegment

» 4 x jahrlich

» Auflage: 45000

Hochzeitsplaner

Meine Brautfrisur

» 1 x jahrlich
» Auflage: 45000

braut.de

» Erfolgsportal seit 2007 mit
1,1 Mio. Page Impressions
monatlich

HOCHZEITSTAGE

» 1 x jahrlich in Hannover,
Munchen, Dortmund,
Hamburg und MUnster

» Top-Reichweiten in der Zielgruppe tber

alle Kanale

Mein Brautkleid

» 1 jahrlich
» Auflage: 45000

eMags

» Die kompletten
Magazine als eMags
im App-Store

ABC Salon

» 2x jahrlich in
Minchen

» Fachmesse fur
Abend-, Braut-
und Cocktailmode

» Hochwertige redaktionelle Umfelder in allen

Titeln und Medien




Hochzeitsplaner

N :
ErschEirE{Egs- Hochzeitsplaner

termine_l Das einzige IVW-auflagengepriifte Hochzeitsmagazin

NEUES FORMAT Inhalt - Alles fiir die Hochzeitsplanung

ab AUSgabe
2/2016

»» Mit immer aktuellen Planerseiten und praktischen Checklisten
»» Brautkleider fUr jeden Stil sowie passende Braut-Accessoires

»» Mit den schonsten Honeymoon-Zielen weltweit

Hochzeitsplaner

»» Alles fur die Schénheit der Braut: Beauty-Produkte, Frisuren ...

»» Mit den besten Ideen fur den Hochzeitstisch
»» Schmuck und Trauringe
»» Plus Top-Adressen flr das Hochzeitsshopping + Locations

»» Glamourdse Hochglanz-Optik

Auflage: 45000 (D, A, CH, L, I)
— Copypreis: 6,20,- €
RUNDUM GLUCKLICH: Erscheinungsweise: 4 x jahrlich
Vertrieb: GroB- und Einzelhandel im In- und Ausland, Bahnhofe,

TRAURINGE

FUR DIE GROSSE LIEBE

Direktversand an hochzeitsaffine Geschéafte, Prasenz
auf den AVR Hochzeitstagen
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Leserschaftsdaten

(Auszlge aus der Leseranalyse 2011 mit Angaben von Uber 1000 Leserinnen)

Anzeigenwahrnehmung

Anzeigen in Brautmagazinen werden von 89 Prozent der Befragten wahrgenommen und
beachtet. Fast ein Viertel von ihnen bewertet die Anzeigen Uberdies als sehr nutzlich.

Beachten Sie die Anzeigen in Brautmagazinen?

Nein

Zielgruppe Hochzeitsplaner

ALTER

» Das Durchschnittsalter der Hochzeitsplaner-Leserin betragt 28 Jahre.

Der Brautigam ist durchschnittich 31 Jahre ait.

Hochzeitsplaner

Lesefrequenz

Fast die Halfte der Befragten sieht sich das gekaufte Brautmagazin mehrmals pro Woche an.
Jede elfte Leserin nimmt das Magazin jeden Tag zur Hand. Uber ein Viertel wirft einmal die
Woche einen Blick in ihr Magazin.

Wie oft blicken Sie in eines lhrer Brautmagazine?

Nur einmal

Jeden Monat

Jeden Tag

Jede Woche
Mehrmals
pro Woche

EINKOMMEN

» Mehr als 25 Prozent konnen mit bis zu 4000 Euro im Monat wirtschaften,
14 Prozent haben sogar tiber 4001 Euro zur Verfiigung.

» 41 Prozent der Hochzeitsplaner-Leser verfligen nach der Hochzeit tiber ein monatliches
Haushaltsnettoeinkommen bis 3000 Euro.



hd 2/1 11 1/2 1/3
Termine
01/2016 17.12.2015 12.11.2015 ;\
02/2016 25.02.2016 21.01.2016 l\
1
03/2016 02.06.2016 28.04.2016
S =350x220mm S =163x220mm S= 83x220mm S= 52x220mm
04/2016 15.09.2016 11.08.2016 A =380x250mm A =190x250mm A= 95x250mm A= 63x250mm
S=163x110mm S=163x 73mm

A=190x125mm

A=190x 83mm

Die Rucktrittsfrist endet 4 Wochen vor dem Erscheinungstermin.

1 Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 3mm oben, unten, auBen hinzuzurechnen. Anschnitt und Bunddurch-
druck ohne Aufschlag

» Bei angeschnittenen Motiven missen wichtige Text- und Motivteile mindestens 5mm vom Beschnitt entfernt sein.
(Toleranzen beim maschinellen Heftbeschnitt)

Formate und Preise

» Uberbundmotive erfordern 4 mm zusétzlich Bund. Text, der tber Bund I&uft, muss pro Seite zusétzlich jeweils 4mm aus

der Mitte gertickt werden. Bei Anlieferung von fertigen Lithos bitte getrennte Seiten mit Uberflillern anlegen.
Breite x Hohe mm 4c (Euroskala)
2/1 380x250 8.820,- €
11 190x 250 4.410,- €
» Firmenbezeichnung » bis 6 Zeilen Text
/2. hoch 95x250 2.415-€ » Bild b Zeilenbreite 45 mm
quer 190x 125 2415 € » ca. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen
- » Telefonnummer 4 Ausgaben: Adressbucheintrag im
1/3  hoch 63 %250 1.650,- € » E-Mail Hochzeitsplaner ,Exklusive Partner” fur Ihr
» Internetadresse PLZ-Gebiet oder Eure Partner im Internet
quer 190 x 83 1.650,- € 280,- €

4 Ausgaben: GroBe Premium-Anzeige
im Hochzeitsplaner Premium-Guide
880,- €

s/w Preise auf Anfrage

» GroBe Premium-Anzeige oder
Kleinanzeige im Hochzeitsplaner
Premium-Guide

» + 4x Adressbucheintrag im

: Hochzeitsplaner ,Exklusive Partner”

HOthEI_IS;_J o 4 Ausgaben: Kleinanzeige im Hochzeitsplaner » + Online-Integration auf braut.de:

~(Th | Premium-Guide 1 ganze HTML-Seite im exklusiven

800,- € Branchenbuch auf braut.de fiir

12 Monate fur Ihr PLZ-Gebiet
(10 Bilder + 500 Wérter Text und
Verlinkung)

lhre Anzeige wird zusétzlich in unserem E-Magazin verdffentlicht, mit direktem Link zu Ihrer
Homepage. Fur die Digitalisierung wird ein Aufschlag von € 75,— pro Ausgabe berechnet.

» 4c, 45 x 70 mm
2. Umschlagseite: 4.965,- €
3. Umschlagseite: 4.410,- €
4. Umschlagseite: 5.520,- €

4  Seiten = 5%
8 Seiten = 7,5%
12 Seiten = 10%
16 Seiten = 12,5%
20 Seiten = 15%

Jahressonderpreis: 1.200,- €




Meine Brautfrisur Formate und Preise

Breite x Hohe mm 4c (Euroskala)

Traumfrisuren Step-by-Step zum Nachstylen lhre 2/1 420 % 300 8.820,- €

Ideen fur Haarschmuck, Accessoires & Schleier AnSprech- 1/1 210x 300 4.410,- €

part
Typgerechtes Styling mit Make-up & Schmuck ﬁnden Sner 1/2  hoch 105x 300 2.415,- €
N . | leauf quer 210x 150 2415, €
Hilfreiche Tipps fur den perfekten Look am Hochzeitstag Se,te 28
1/3  hoch 70x300 1.650,- €
Experten-Anleitungen flr ein strahlendes Aussehen 210% 100 1650.- €
quer X .650,-

Romantische Hochsteckfrisuren, Frisuren fur jeden Typ — ob langes oder kurzes Haar o/w Preise auf Anfrage
Auflage: 45000 (D, A, CH, L, NL,, I, N) R " Meine n St e ot lhre Anzeige wird zusatzlich in unserem E-Magazin ver&ffentlicht, mit direktem Link zu lhrer
Copypreis: 4,90 € o B ra tfr’Su r Homepage. Fiir die Digitalisierung wird ein Aufschlag von 75,- € pro Ausgabe berechnet.
Vertrieb:  GroB- und Einzelhandel ' 94 oA

im In- und Ausland, PV B =
Bahnhofe, Direktversand 251 f = 2. Umschlagseite: 4.965,- € 4 Seiten = 5% 16 Seiten = 12,5%
an hochzeitsaffine Braut- § - 3. Umschlagseite: 4.410,- € 8 Seiten = 7,5% 20 Seiten = 15%
Geschafte, Prasenz auf - 4. Umschlagseite: 5.520,- € 12 Seiten = 10%
den AVR Hochzeitstagen ?} l\qul']{; I'_‘ g
* HOCHSTECKTRISUREN » ‘@ - 2N 1 / 3
i rovrs. A
> HAAR IN
f— XA PERFEKTION \
N w STEP BY STEP-Anleitungen g4 l\
i @  Varher-Nachher-LODKS {! . ‘i\ 1
1- e B : R S = 390x260mm S = 180x260mm S= 90x260mm A= 70x300mm
d weseaute! | A = 420x300mm A =210x300mm A =105x300mm A =210x100mm
e e AIVAET ' S =180x134mm
o A=210x150mm
« 0000 T =
Termine
1 Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 3mm oben, unten, auBen hinzuzurechnen. Anschnitt und Bunddurch-

| | druck ohne Aufschlag
» Bei angeschnittenen Motiven missen wichtige Text- und Motivteile mindestens 5mm vom Beschnitt entfernt sein.

Meine Brautfrisur ‘ 10.02.2016 ‘ 06.01.2016 (Toleranzen beim maschinellen Heftbeschnitt)

) . . . ) ) » Uberbundmotive erfordern 4 mm zusétzlich Bund. Text, der tiber Bund lauft, muss pro S__eite zusétzlich jeweils 4 mm aus
Die Rucktrittsfrist endet 4 Wochen vor dem Erscheinungstermin. der Mitte gertickt werden. Bei Anlieferung von fertigen Lithos bitte getrennte Seiten mit Uberfiillern anlegen.
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Mein Brautk/eid Ihre

AnSprech_
Partner
finden Sie auf
Prasentation der schénsten Traumkleider der aktuellen Saison Seite 28

Profi-Anleitungen fUr das richtige Braut-Outfit — fir Standesamt und Kirche
Romantische Accessoires, sinnliche Dessous und vieles mehr fiir das optimale Styling
Hilfreiche Tipps und Tricks fur den perfekten Braut-Look

Experten-Ratschlage zum Brautkleidkauf

Stilberatung fir Schwangere und groBe GroBen

Auflage: 45000 (D, A, CH, L) e Mo Esestme
Copypreis: 4,80 € Dearitl,/ i
Vertrieb:  GroB- und Einzelhandel Didu NV ' ®
im In- und Ausland, ™ Das oncige Magazia nu tir Brautmose NP A
Bahnhdfe, Direktversand O 4 S =
an Brautmodengeschéfte, 54@3 = ‘;( v
Prasenz auf den AVR Bl,al‘;‘l"fj"‘“"““ 'i = ";(nns.
Hochzeitstagen kleider 124
fiir Deinen groBien Tag ’
b SHADES ‘

sLOVE

Trismisane Weider smd )

) -' & . ekl Hallo
2 s T 1 Dein Traumkleid!
’ } A @ Dresscode - i

DesoSceate

| Deiner TESn

Termine

Mein Brautkleid ‘ 12.10.2016 ‘ 07.09.2016

Die Rucktrittsfrist endet 4 Wochen vor dem Erscheinungstermin.

Formate und Preise

Breite x Hohe mm 4c (Euroskala)
2/ 420x300 8.820,- €
1/1 210x 300 4.410,- €
1/2  hoch 105x 300 2.415,- €
quer 210x 150 2.415,- €
1/3  hoch 70x 300 1.650,- €
quer 210x 100 1.650,- €

s/w Preise auf Anfrage

lhre Anzeige wird zusétzlich in unserem E-Magazin verdffentlicht, mit direktem Link zu Ihrer
Homepage. Fur die Digitalisierung wird ein Aufschlag von 75,- € pro Ausgabe berechnet.

2. Umschlagseite: 4.965,- €
3. Umschlagseite: 4.410,- €
4. Umschlagseite: 5.520,- €

211

4 Seiten = 5% 16 Seiten = 12,56%
8 Seiten= 75% 20Seiten= 15%
12 Seiten = 10%

1 1/2 1/3

k

\

S =390x260mm
A =420x300mm

1/4 Anzeige 90 x 123
495,- €

1/2 Anzeige 190 x 123
750,- €

S = 180x260mm S= 90x260mm A= 70x300mm
A =210x300mm A =105x300mm A =210x100mm
S =180x134mm
A =210x150mm

Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 3mm oben, unten, auBen hin-
zuzurechnen. Anschnitt und Bunddurchdruck ohne Aufschlag

v

Bei angeschnittenen Motiven missen wichtige Text- und Motivteile mindestens
5mm vom Beschnitt entfernt sein. (Toleranzen beim maschinellen Heftbeschnitt)

v

Uberbundmotive erfordern 4 mm zusétzlich Bund. Text, der ber Bund I4uft,
muss pro Seite zusatzlich jeweils 4mm aus der Mitte gertickt werden. Bei
Anlieferung von fertigen Lithos bitte getrennte Seiten mit Uberflillern anlegen.

13
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AD Specials

Beilage Beikleber
Beilegekosten Auf Tragerseite 1/1 4c¢ (4.410,-)
bis 209 Einzelgewicht €110, %o Beiklebungskosten
bis 309 Einzelgewicht €120,— %o Postkarten etc. € 65,— %o
bis 40 g Einzelgewicht € 130,— %o Kuverts und CDs € 75— %o
je weitere angefangene Booklets bis 20g €75,— %o
59 zuzlglich € 5-%o (hdheres Gewicht auf Anfrage)

Warenproben Preis auf Anfrage
Fur die endgultige
Verarbeitungszusage
bendtigen wir 4 Wochen
vor Anzeigenschluss
10 Blindmuster im Verlag.

=

Beihefter Klappseiten im Heft
Beiheftungskosten Preise auf Anfrage
2 und 4 Seiten €110, %o
6 und 8 Seiten €120,- %o
12 und 16 Seiten € 130,— %o

mehrseitiger Umschlag
Preise auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mwst.

Details
Anlieferung & Anlieferungsform

Auflage

Termine

Print-Magazine

Detaillierte Angaben erhalten Sie auf Anfrage.

Die Auflagen unterliegen Schwankungen. Als
Berechnungsgrundlage gelten die jeweils bei
Auftragserteilung gultigen Druckauflagenzahlen.

Dispositions- und Rucktrittstermin: 4 Wochen vor
Erscheinungstermin;
Anliefertermin: 4 Wochen vor Erscheinen
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Verlagsangaben

Herausgeber: AVR Agentur fiir Werbung und Produktion GmbH
Weltenburger StraBe 4, D-81677 MUnchen
Telefon:  +49 89 419694-0
Fax: +49 89 4705364
E-Mail: info@avr-werbeagentur.de
Internet:  www.hochzeitsplaner.de
www.hochzeitstage.de
www.braut.de
www.avr-werbeagentur.de
Druck: Rollen-Offset
Verarbeitung: Klebebindung
Papier: Umschlag: 200g/m?, Inhalt: 90 g/m?

Vertrieb: S| Special Interest Zeitschriften Vertrieb,
Nordendstr. 2, 64546 Morfeld-Walldorf

www.special-interest.com

Vertriebswege:

GroB- und Einzelhandel im In- und Ausland, Bahn-
hofe, Endverbraucher-Messen,
ausgesuchte Fachgeschafte und Direktvertrieb

Besuchen Sie uns auf 'i

Folgen Sie uns auf Ewiktker 3y

Print-Magazine

Technische Daten

Druckvorlagen

Folgende Punkte sind bei der Erstellung der

Druckvorlagen zu beachten:

» Dateiformat: PDF nach X3- oder
X4-Standard

» Bilder: Auflésung mindestens 300 dpi

» Farbraum: CMYK nach ISO 12467-2
(Schmuck- oder Sonderfarben sind nicht
zulassig!)

» Schriften mUssen vollstandig eingebettet
oder in Pfade umgewandelt werden.

» Das gebuchte Anzeigenformat ist exakt
einzuhalten.

» Der Dateiname muss Kundenname und
Anzeigenformat enthalten.

Druckdatenanlieferung
druckdaten@avr-verlag.de

Falls die Datenmenge flr den E-Mail-
Versand zu grof ist, wenden Sie sich bitte an
den zustandigen Medienberater.

Mehrfarbenanzeigen

Farbttne, die nicht Uber die Farben der
verwendeten Euroskala erzielt werden
kénnen, bedlrfen besonderer Vereinbarung.
Einzelheiten erfahren Sie auf Anfrage. Gerin-
ge Tonwertabweichungen sind im Toleranz-
bereich des Offsetverfahrens begriindet und
berechtigen nicht zur Reklamation.

Rechtliche Hinweise

FUr jede Farbanzeige muss ein farbverbindli-
cher* Proof vorliegen, andernfalls Gbernimmt
der Verlag keine Haftung.

Vom Auftraggeber verschuldete Fehldrucke
in Folge nicht korrekter oder unvollstandi-
ger Datenlieferungen werden in Rechnung
gestellt. Der Kunde wird Uber Fehler und
absehbare Probleme unterrichtet, sofern sie
vor Erscheinen festgestellt werden. Even-
tuelle Korrekturen werden auf Wunsch und
soweit moglich vom Auftragnehmer unter
Berechnung des jeweils gltigen Stun-
densatzes durchgefuhrt. Reklamationen
aufgrund nicht korrekt angelieferter Daten
(ohne farbverbindlichen* Digitalproof, nicht

zu verwechseln mit Farbdrucken aus Kopierern)
finden keine Anerkennung.

Die Sicherung der Auftragsqualitét findet Gber
die Vorlageninformation statt. Andrucke werden
in diesem Sinne treuhanderisch abgestimmt.

* Auf dem Prufdruck muss ein UGRA/FOGRA-
Medienkeil nach ISO 12647 vorhanden sein.

Bankverbindungen

Stadtsparkasse Minchen

IBAN: DE42 7015 0000 0083 1783 68
BIC: SSKMDEMMXXX

VR Bank Miinchen

IBAN: DE22 7016 6486 0007 3063 00
BIC: GENODEF10OHC

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungseingang
netto ohne Abzug. Verzugszinsen It. Ziffer 14
der Allgemeinen Geschaftsbedingungen: 4,5 %
Uber dem jeweils gultigen Diskontsatz der
Deutschen Bundesbank.

Auf die Nettopreise wird die jeweils aktuelle

Umsatz-Steuer aufgeschlagen.

Geschaftsbedingungen

FUr Anzeigenauftrage gelten die auf Seite 30
verdffentlichten ,Allgemeine Geschéftsbedin-
gungen fur das Anzeigenwesen”.

Gerichtsstand
Munchen




b r'du 'l' ‘d e Agzlrot;e:rh- 1. Standardwerbeformen

Banner haben den groBen Vorteil, dass sie ein Produkt mit Bildern zeigen und dadurch

(X (X3 ﬁnden i Emotionen erzeugen. Eine Banner-Kampagne sorgt fUr eine deutliche Wahrnehmung der
fir d h e auf
X ur €n s¢ OnSteIl e-t Werbebotschaft bei den Usern. braut.de bietet alle klassischen Bannerformate wie Superbanner,
T . L b Y Ite 28 Skyscraper und Medium Rectangle an. Selbstverstandlich sind auch Formate wie Wallpaper
ag 1m epen. oder Billboard mdglich. Weitere Formate auf Anfrage.
braut.de gehort zu den fiihrenden Hochzeitsmedien auf dem deutschen Markt. Neben
einem umfangreichen Forum bietet das beliebte Online-Portal ein groBes Angebot an Leaderboard Barner 7 28 % 90

redaktionellen Themen rund um die Hochzeit, wie zum Beispiel Mode, Beauty, Schmuck,
Reisen, Papeterie, Fotografie und Locations. braut.de bietet eine beeindruckende Reich-
weite, Aufmerksamkeit und maximalen Werbeerfolg. Wir garantieren einen fantastischen
Auftritt Ihres Unternehmens.

[ [ s
o wh{ | — '
braut.de ﬁj. ‘ “ Skyscraper

Banner

B e g e P Do Mo

x
» 1,1 Millionen Pls/Monat » mehr als 43 000 Facebook-Fans’ ‘. g 600
» Uber 89000 Unique » Uber 14 000 registrierte ‘?‘ :
User monatlich Community-Mitglieder :
Content Ad

—— 300 x

250
[
braut.de
Werbeformat Formate in Pixel Grundpreise in Euro
zzgl. gesetzl. MwSt.
Leaderboard / Superbanner 728 x90 50,- € TKP
Skyscraper 200 x 600 50,- € TKP
Content Ad / Medium Rectangle 300 x 250 60,—- € TKP
Hockey Stick 728 %90 + 200 x 600 70,—- € TKP
728 x90 + 200 x 600
Wallpaper inkl. Hintergrund 80~ € TKP
Billboard 960 x 200 Preis auf Anfrage

Technische Informationen:

Expandables mit 20 % Preisaufschlag ® GroBe der Werbeformate: max. 40KB e Format: GIF,
JPEG, Flash e Anlieferung der Werbemittel mind. 4 Werktage vor Kampagnenstart.

AGBEs: www.braut.de/agbs

*(Stand: 01.09.15)

18 19
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2. Redaktionelle
Integrationen
2.1 Advertorial

Attraktive Einbindung von Kundeninhalten:
Direkte Integration in die redaktionellen Inhalte
auf braut.de

» maBgeschneiderte Microsite entsprechend
Ihrer Winsche inkl. Verlinkung
» Text und Bilder

Laufzeit: 6 oder 12 Monate

6 Monate: 2.100,- €
12 Monate: 3.600,- €

Daten und Inhalte: 800 Worter Text + max.

10 Bilder. Alle Inhalte kommen vom Kunden.
Direkte Verlinkung zum Kunden

Reemanvik pur: Brautmode von Sincerity

L

o

Makeup

Gesichs sufgenigen

gewiinschten Deckkraft.

o

Seop 2:Im nichszan Schiict wird die Aossige
areSiin Foundation in der Farbe Bare Lingn vin
bareMinerals in kreisenden Bewegungen auf dis

Besonders einfach gelingt dies mit der Perfecting
Face Brush. Diese nimme die Foundation dank
einem Reservoir in der Pinsalmitt auf und
ermbglicht ¢ine ganz eintache Desierung der

Seep 3: Lidschatten in Gold- und Apricet-Nugncen
worgt ik winen Hauch Romantii

Eyeliner am oberen Wimpernrand vesleibt dem

Laak e Definition, wihmnd Mascar for
anemiberaubende Augenblicke sargt

Step 4: Rowge in einem sanfen, remantischen
esichton bringt den Teint tum Strahien

++ Mehr im Channel: Videos, Ynorlals & How To's!

Online-

Einladungskarten zur Hochzeit

[ "d‘ = f!

- 3
cheidung Hochasitiesaladung” wohl briegt ]
sen Zeitasers macht sine gednuciae Hochaenseinadungende
Fschonituriniadeng immer roch den bevten Einzruck! Fi
pre Einahgatighait ectacheidend ist dabel e Wt des Drsigro, cas vekirpein
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Do it yourself: zwei bezaubernde Looks

Step 1: Ein Primer sorgt fir die perfekte Basia des

2.2 Produkt-Slider + Microsite

» 6 Produktbilder zum Durchklicken

» Verlinkung auf individuell gestaltete Microsite

» Microsite mit Text und detaillierten
Produktinfos
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Zum Verlieben: neue Trauring-Highlights

Der Name Fischer Trauringe steht fiir einzigartige Ringkreationen, in denen sich traditionelle
Handwerkskunst mit innovativem Design vereint. Unverwechselbar kreativ prasentieren sich auch die
Neuheiten fiir 2016: Traumringe aus dem Hightech-Material Carbon, kombiniert mit schmeichelndem
Apricotgold oder Palladium, oder auch die raffinierten ,Flora“Ringe mit verspieltem Blumenmuster -
bei Ihr nach au8en hin sichtbar, bei Ihm dezent auf der Innenseite des Rings. Lasst Euch inspirieren!

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gestzlichen Mwst.

G S P72,
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3. Facebook

Eine Promotion auf Facebook ist der perfekte Weg, die Zielgruppe prézise und
ohne Streuverluste anzusprechen. Treten Sie mit den Facebook-Fans von braut.de
in Kontakt und interagieren Sie mit kaufkraftigen und aktiven Usern!

Preis auf Anfrage
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4. Branchenbuch

Exklusiv gestalteter Eintrag mit Logo, Bildmaterial, Text und
Kontaktinformationen sowie Verlinkung auf Kunden-Homepage

Preis auf Anfrage

Brautpaare lieben Shopping! Prasentieren Sie Ihr Unternehmen in unserem
exklusiven Branchenbuch.

Werden Sie gefunden! Hier sucht das Brautpaar regionale Dienstleister
(nach PLZ-Gebiet) fiir die Planung seiner Hochzeitsfeier!
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HOCHZEITSTAGE =vaee.

INFORMIEREN  ANPROBIEREN * KAUFEN 15, MUNCHEY

~ 1701 2015

Die schénsten Hochzeitsmessen D[]'SSEL

Deutschlands 16 < 17 UlImRF
D ie bundesweit groBten Informations- und Verkaufs- § 20’6

messen HOCHZEITSTAGE sind seit Uber 25 Jahren das Top-

Event fUr Verliebte, Verlobte, Familie und Freunde. 23 [log TM”ND
In Miinchen, Dortmund, Hamburg, Hannover und Mnster g 40 120]6
verwandeln ausgewéhite Aussteller die Messehallen jedes

Jahr aufs Neue in eine inspirierende Hochzeitswelt und HAMBURG
begeistern die Messebesucher mit einer groen Vielfalt an 23 -~ 24 0 ,
innovativen Ideen und Anregungen, exklusiven Messean- i 20 16
geboten und Produkten.

MUNSTER

-~ 0.~3107 706

Ausstellungsbereiche:

Braut- und Herrenmode * Juweliere ® Accessoires ¥

Fotografen * Caterer ® Gastronomie * Locations *

Dekoration * Floristik ® Geschenkartikel ® Konditoren ¥ Feuerwerker *
Hochzeits- und Eventservice ® Druckereien ® DJ, Live-Musik ® Tanzschulen *
Beauty und Wellness * Reisebiros * Finanzdienstleistungen etc.

6 Stadte, bis zu
45 000 Besucher, |
iber 500 Anbieter T QPhamburg

' Hannover
JETZT NEU! _ors

7 & oorimund
JHGCHZE 2016

Inspirationen, Trends & Shopping

DUSSELDORF
16.—17.01.2016

Profitieren Sie:

» Prasentation von aktuellen Braut-
und Herrenmode- sowie Hochzeitstrends

» Informationen Uber die neusten Produkie und
Dienstleistungen

» Direktverkauf von Produkten und Dienstleistungen

» Effektive Zielgruppen-Ansprache und
Neukundengewinnung

» Aufmerksamkeitsstarke Offentlichkeits-
und Pressearbeit

» Moderne und bekannte Messegeldnde mit
optimaler Verkehrsanbindung

Preise:
ab 50,- € pro m? zzgl. Stromanschluss,

Neben- und Werbekosten, Pflichteintrag
im Messemagazin, zzgl. MwSt.

360° - Komplettservice

fur Aussteller:

Die AVR unterstUtzt Aussteller von der
Planung bis hin zur Durchftihrung der
Messe. Wenden Sie sich fur ein maBge-
schneidertes Angebot jederzeit gerne an
uns.

Top-Konditionen sichern:

Aussteller profitieren zudem von
attraktiven Werbeangeboten aus dem
Portfolio der AR World of Wedding.

www.hochzeitstage.de



Die Ordertage
ur Abend-, Braut-
und Cocktailmode

ABC Salon

Der Treffpunkt
namhafter Marken

E ntdecken Sie hochkaréatige Brands und bekannte Tradliti-

onsmarken auf den Ordertagen ABC-Salon in MUnchen.

Zwei Mal im Jahr bietet der ABC-Salon im Bereich
Abend-, Braut- und Cocktailmode einen aktuellen Uberblick
Uber neue Kollektionen, Trends und Must-haves der Saison.
Das einzigartige Salon-Messekonzept besticht durch seine ent-
spannte Atmosphare und schafft somit beste Voraussetzungen
fur die Order. Der ideale Rahmen um sich mit Branchenkollegen
und Handlern direkt auszutauschen.

Seit 1996 bildet der ABC-Salon im MOC Miinchen die Order-
plattform fur Fachh&ndler aus Stddeutschland und den an-
grenzenden Landern. Hersteller aus ganz Europa nutzen die
Maoglichkeit, sich zweimal im Jahr den fachkundigen Einkaufern
und interessierten Fachbesuchern in Mlnchen zu prasentieren.

Mietpreise der Showrooms

Typ GroBe Showroom
A 49m? bis 50 m2 1.350,- €
B 68m?2 bis 70m2 1.950,- €
C 85m2 bis 110m2 2.060,- €
D) 123m2 bis 130m?2 3.270,- €
E 143m2 3.670,- €

Die genannten Preise sind Nettopreise, zzgl. gesetzl. MwSt.

Vermietet werden ausschlieBlich komplette Showrooms.

360° - Komplettservice fur Aussteller

ABC-Salon

15%

ErmaB:gung
au.f den Mietpreis im
Jun.l 2016 bei Belegung
beider Messetermine
in 2016

Die AVR unterstUtzt Aussteller von der Planung bis hin zur Durchfiihrung der Messe.
Wenden Sie sich fur ein maBgefertigtes Angebot gerne an uns.

Termine 2016

2 Mal jahrlich, siehe Internetseite

Besucheréffnungszeiten

Sonntag, 09:00 — 18:00 Uhr
Montag, 09:00 — 17:00 Uhr

Eintritt

Kostenfreier Eintritt flr registrierte
Fachbesucher

Veranstaltungsort

MOC Veranstaltungscenter Minchen
Lilienthalallee 40
80939 Munchen

www.abc-salon.com

Produktpalette

Abendmode
Braut-Accessoires
Brautmode
Brautigammode
Cocktailmode
Dessous
Festbekleidung
Kinderbekleidung
Kommunionmode

Schuhe

SondergréBen
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Ihre Ansprechpartner

AR World of Wedding Media essen

Thre Ansprechpartner
auf einen Blick:

Petra Molnar Tim Fischer Anne Thiet

Print- und Online-Medien ABC Salon ABC Salon HOCHZEITSTAGE
Tel.: +49 89 419694-13 Tel.: +49 89 419694-16 Tel.: +49 89 419694-36
Fax: +49 89 4705364 Fax: +49 89 4705364 Fax: +49 89 4705364
pmolnar@avr-messe.de tfischer@avr-messe.de athiet@avr-messe.de

Maria Levetzow Doris Hollenbach
Hochzeitsplaner Hochzeitsplaner

Mein Brautkleid Mein Brautkleid

Meine Brautfrisur Meine Brautfrisur
braut.de braut.de

Tel.: +49 89 419694-35 Tel.: +49 89 419694-33
Fax: +49 89 4705364 Fax: +49 89 4705364

mlevetzow@avr-verlag.de dhollenbach@avr-online-gmbh.de



1 «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3 Bei Abschllssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Satz 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfuillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
2zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterflillung auf hdherer
Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5 Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auf-
traggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift erscheinen soll
und dies vom Verlag schriftl. bestétigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrlicklichen Vereinbarung bedarf.

6 1. Absatz entfallt fir Zeitschriften. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
«Anzeige» deutlich kenntlich gemacht.

7 Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlags
gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstdBt oder
deren Verodffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fr Auftréage,
die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem
Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt.

8 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen, Beikleber etc. ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzliglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandifrei, so hat der
Auftraggeber ein Rickrittsrecht. Die Haftung flir leichte Fahrlassigkeit wegen positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung ist —
auBer bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten — ausgeschlossen, Schadenersatz-
anspriiche aus Unméglichkeit und Verzug sind begrenzt auf die Hohe des jeweiligen
Anzeigenentgelts. Im Ubrigen ist die Haftung fiir leichte Fahriassigkeit begrenzt auf die
Héhe des vorhersehbaren Schadens. Im kaufménnischen Verkehr ist dartiber hinaus
die Haftung bei Vorsatz und grober Fahrigssigkeit von einfachen Erflillungsgehilfen be-
grenzt auf die Hohe des vorhersehbaren Schadens. Reklamationen des Auftraggebers
miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10 Probeabzlige werden nur auf ausdrlicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung anlau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse flir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

12 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Dem Auftraggeber bleibt jedoch der Nachweis eines wesentlich geringeren

Schadens vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

13 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags Gber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder

auf andere Weise genannte durchschnittiiche Auflage oder wenn eine Auflage nicht
genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v.H. bei einer Auflage bis zu
100 000 Exemplaren 15 vH.
bei einer Auflage bis zu 150 000 Exemplaren 10 v.H. bei einer Auflage Uber

150 000 Exemplaren 5Vv.H. betragt.
Dartiber hinaus sind bei Abschilissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

16 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlick-
gesandit. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

17 Erflllungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtichen Sondervermégen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Besondere Geschéftsbedingungen des Verlages:

1 Bei Anzeigenaufgabe werden die Anzeigentexte mit der geschéftstiblichen Sorgfalt
des Verlages gepruft. Unabhangig hiervon haftet der Auftraggeber in vollem Umfang,
insbesondere bei Ireflihrung und Tauschung des Verlages, sowie fir die Verletzung von
Rechten Dritter, auch im Fall leichtester Fahrlassigkeit. Mit Auftragserteilung tbernimmt
der Auftraggeber unter Verzicht auf jedwede Einrede oder Einwendung die Verpflichtung,
die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, nach MaBgabe des zu diesem
Zeitpunkt guiltigen Anzeigentarifes, die sich auf Behauptungen der veréffentiichten u.
durch ihn veranlassten Anzeige bezieht.

2 Der Inserent haftet allein und vollumfanglich flir Inhalt und rechtliche Zulassigkeit des
von ihm zur Veréffentlichung zur Verfligung gestellen Materials in Wort und Bild. Der
Auftraggeber stellt den Verlag vollumfanglich frei von samtlichen Anspriichen Dritter
sowie jedweden Anspriichen aus UrheberrechtsverstdBen und Copyright-Verlet-
zungen, die dem Verlag durch die Insertion bzw. Durchfiihrung des Auftrages, auch
trotz Sistierung erwachsen sollten. Seitens des Verlages besteht keine Verpflichtung,
Auftrage und Insertionen hinsichtlich der Verletzung von Rechten Dritter zu Uberprifen.
Sofern sistierte Anzeigen erscheinen soliten, erwéchst dem Inserenten hieraus kein
Anspruch gegen den Verlag.

3 Stornierungen haben schriftlich zu erfolgen. In diesem Fall ist der Verlag jedoch
berechtigt, entstandene Satzkosten in Rechnung zu stellen.

4 Der Verlag haftet nicht flir hohere Gewalt, Naturkatastrophen oder die Folgen von
ArbeitskampfmaBnahmen. In diesen Fallen wird der Verlag von seiner Erfillungsver-
pfichtung oder Schadensersatzpflicht entbunden.

5 AusschlieBlich bei Direkt-Anzeigenauftragen gewahrt der Verlag einen Kollegenrabatt
in Hohe von 10/100 auf den jeweils aktuellen Grundpreis.

6 Hinsichtlich der Anzeigenpreise gilt grundsétzlich die jeweils aktuelle Preisliste. Fur
Anzeigen und Insertionen in Beilagen, Beiheftern und Verlagsbeilagen, Sondervertf-
fentlichungen, Kollektiven und bei Promotion-Aktionen des Verlages oder in Zusam-
menarbeit mit Werbepartnern sowie Tombolen, Gewinnspielen und Verlosungen, bei
gezielten PR-MaBnahmen und/oder Marketingveroffentiichungen etc., z.B. im Verbund
mit TV, Radio und Plakatierungen etc. ist der Verlag berechtigt, jeweils gesonderte
Preisabsprachen zu treffen und/oder Pauschalen festzulegen oder Rabattierungen zu
gewahren.

7 Fur den Fall, dass der Auftraggeber bereits zu Beginn der Jahresfrist einen oder
mehrere Auftrage abgeschlossen hat, der/die im Rahmen der jeweils glittigen Preisliste
zu einem grundsétzlichen Nachlass von vornherein berechtigt bzw. berechtigen
wirde, hat er gegebenenfalls auch riickwirkend Anspruch auf den gesamten, der
tatsachlichen Abnahmemenge von Anzeigen innerhalb Jahresfrist ensprechenden
Preisnachlass.

8 Erflillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand fiir sémtliche zwischen den
Parteien sich ergebenden Streitigkeiten ist Miinchen, sofern gesetzlich zulassig. Im
Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des Offentlichen Rechts oder
bei offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Die
Beziehungen zwischen den Vertragsparteien regeln sich ausschlieBlich nach dem in
der Bundesrepublik Deutschland geltenden Recht.

9 Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirksam oder undurchflihrbar sein
oder werden, so ber(hrt dies die Wirksamkeit der Uibrigen Bestimmungen nicht.
Auftraggeber wie Verlag verpflichten sich, in einem derartigen Fall eine wirksame oder
durchfiihrbare Bestimmung an die Stelle der unwirksamen oder undurchfiihrbaren zu
setzen, die dem Geist und dem Zweck der zu ersetzenden Bestimmung soweit wie
maglich enspricht; dasselbe gilt fiir etwaige Liicken in den Geschéftsbedingungen.

10 Anzeigenauftrage kénnen grundsétzlich nur schriftlich akzeptiert werden.

11 Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdrickliche Bestétigung des Verlages
anerkannt.

12 Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschaftsverbin-
dung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

13 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des Ver-
lages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

14 Die Agenturprovision betragt 15%.

Stand: 1. September 2015
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